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CENTRO: Informática Tron S.L.  

COLABORA: Cámara de Comercio de Málaga 

OBJETIVOS: El objetivo del curso es adquirir los conocimientos necesarios 

para gestionar el escaparate de un comercio, de tal manera que 

se optimice de cara a la imagen de la empresa así como de cara 

a promover las ventas de la misma. 

 No obstante el curso no se detiene en el escaparate, también 

analiza la distribución del interior de los comercios y las 

herramientas disponibles para acompañar al escaparate en la 

imagen corporativa. 

 También se añade un tema con conceptos básicos de marketing 

de tal manera que se puedan emplear técnicas como las 

promociones y las ofertas de una manera apropiada en 

conjunción con el escaparate, y la decoración interior del 

comercio.  

 Todo esto se analiza de manera genérica tanto para las grandes 

empresas como para las pymes, volcándonos un poco más en el 

tipo de empresa en el que los alumnos estén trabajando. 

DURACIÓN:  20 Horas - 20:00 � 22:30 / Lunes a Jueves. 

COMIENZO 22 de Enero 

MATERIAL: Manual de Escaparatismo. Carpeta, block de apuntes y 

bolígrafos. 

MATRICULA: 30 Euros  

COSTE: 140 Euros. El coste de la matricula y del curso se abonara en el 

momento de la inscripción, siendo efectiva la reserva en el momento 

que se compruebe el ingreso. Las plazas se reserva por riguroso orden 
de entrada del pago del curso. 

PAGO: .- En efectivo en el centro de estudios, talón o transferencia bancaria en 
SOLBANK  /  C.C.C.: 0081-0600-79-0001182323 (Indique nombre del 

alumno en la transferencia) 

CANTIDAD: 170 Euros (Matricula + Curso) (Antes de realizar el ingreso consulte 

con el centro la disponibilidad de plazas) 

La Cámara de Comercio de Málaga avala el plan de formación que está programado de 

acuerdo a las necesidades reales que existen en el mercado laboral. 

Los centros miembros garantizan el más alto estándar de calidad en los cursos del Plan de 

Formación 06/07 

Al finalizar la especialidad, se otorga a cada alumno un certificado de la Cámara de Comercio 

de Málaga, donde se detalla la formación teórica y práctica recibida. 

CURSO  

ESCAPARATE COMO  

HERRAMIENTA DE VENTAS 
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